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VYZVA K PODANiI NABIDKY

véetné zadavaci dokumentace a pokynt pro
zpracovani nabidky pro zjednodusené podlimitni rizeni dle § 53 zakona ¢.
134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen
»Zakon”) na nize specifikovanou vefejnou zakazku na sluzby s nazvem:

,Online marketingové sluzby
pro projekt Smart akcelerator Pardubického kraje 11“

Tato verejna zakdzka je zadavana ve zjednoduseném podlimitnim Fizeni v souladu s § 53 zakona
€. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek, v platném a ucinném znéni (déle jen ,2ZVZ")

Tato zaddvaci dokumentace (,,Zadavaci dokumentace®) je zpracovdna v souladu s § 28 odst. 1 pism.
b) ZZVZ a je souborem zadavacich podminek v podrobnostech nezbytnych pro zpracovani nabidky,
vyjma formulafl podle § 212 ZZVZ. Prava a povinnosti Zadavatele a Dodavatel(, resp. ucastnika
zaddvaciho fizeni (dale pro ucely této Zaddvaci dokumentace jen , Dodavatelé” ¢i ,,Dodavatel”)
v ramci zaddvaciho tizeni, kterd nejsou vyslovné uvedena v této Zadavaci dokumentaci, se fidi
prislusSnymi ustanovenimi ZZVZ.

EVROPSKA UNIE q =
Evropské strukturalni a inveshcni fondy / I

Operatni program Vyzkum, vwwvoj a vzdélavani




Udaje o Zadavateli:

Nazev Zadavatele:

Regionalni rozvojova agentura Pardubického kraje —
ve zkracené formé RRA PK

Sidlo Zadavatele:

namésti Republiky 12, 53021 Pardubice

ICO Zadavatele:

69153361

DIC Zadavatele:

CZ69153361

Jméno a pfijmeni osoby
opravnéné
zastupovat Zadavatele:

Mgr. Klara Stefancova, reditelka

Zastupce Zadavatele podle
8§43 2ZVZ.

Kaplan & Nohejl, advokatni kancelar s.r.o. Opletalova
1525/39, 110 00 Praha 1

ICO: 03235858, DIC: CZ03235858

Zastoupeny: Mgr. Lukas Nohejl, jednatel

Kontaktni osoba: Mgr. Ladislav Base, advokat

e-mail: ladislav.base@akkn.cz

tel.: +420 775 977 792

(ddle pro ucely této Zadavaci dokumentace jen
,Povérena osoba“).

1. Zakladni charakteristika verejné zakazky

1.1 Nazev verejné zakazky

,Online marketingové sluzby pro projekt Smart akcelerator Pardubického kraje 11“

(dale jen ,vefejna zakazka“).

1.2 Klasifikace verejné zakazky (kéd podle hlavniho slovniku jednotného klasifikaéniho

systému)
Nazev: kéd CPV
Reklamni a marketingové sluzby 79342000-9
Sluzby v oblasti grafického designu 79822500-7
Internetové sluzby 72400000-4
Vyvojové sluzby internetovych a intranetovych klientskych aplikaci 72421000-7

1.3 Predpokladdana hodnota verejné zakazky

Pfedpoklddana hodnota verejné zakazky je 2 987 603,31 K¢ bez DPH.

Tato hodnota je zaroven nejvyse pripustnou a maximalni cenou verejné zakazky. Prekroceni

nejvyse pripustné hodnoty nabidkové ceny znamend nesplnéni zaddvacich podminek verejné
zakazky a Dodavatel mizZe byt z vefejné zakazky vyloucen.

Podkladem pro hodnoceni nabidek v ramci kritéria ,nabidkova cena” je cena verejné zakazky
skladajici se z cen za jednotlivé aktivity. Podrobnosti o hodnoceni a skladbé nabidkové ceny
jsou uvedeny dale v zadavaci dokumentaci a jeji priloze €. 3.



1.4 Misto plnéni verejné zakazky

Mistem plnéni vefejné zakdzky je sidlo zadavatele, tj. namésti Republiky 12, Pardubice,
kde sidli Regionalni rozvojova agentura Pardubického kraje, a dale jakékoliv misto vyslovné
uréené zadavatelem, a to v rdmci Ceské republiky, nebo jakékoliv jiné misto uréené v souladu
s rdmcovou smlouvou uzavienou za Ucelem plnéni predmétu verejné zakazky.

1.5 Doba pInéni verejné zakazky

Pfedpokldadané zahdjeni plnéni verejné zakazky: bezprostfedné po skoncéeni vybérového
fizeni.

Pfedpoklddanad ukonceni verejné zakazky: 31. 12. 2022, nebo do doby vycerpani ¢astky
uvedené v rdmcové smlouvé uzaviené mezi zadavatelem a vybranym dodavatelem, a to podle
toho, ktery okamZzik nastane dfive.

1.6 Zdroj financovani

Predmét této verejné zakazky je realizovan v ramci projektu ,,Smart akcelerator Pardubického
kraje 11, reg. ¢.: CZ.02.2.69/0.0/0.0/18_055/0016502 spolufinancovaného z prostiedku
Evropskych strukturdlnich a investi¢nich fondd v ramci Operaéniho programu Vyzkum, vyvoj
a vzdélavani (dale jen , projekt”).

2. Predmét verejné zakazky

2.1 Obecné vymezeni

Realizace projektu Smart akcelerator Pardubického kraje Il je zamérena na rozvoj inovacéniho
prostredi v kraji tak, aby tento rozvoj byl v souladu s Narodni vyzkumnou a inovacni strategii
pro inteligentni specializaci CR, ktera je oznacovana jako RIS3 strategie, a jeji krajskou ptilohou
za Pardubicky kraj. Projekt navazuje na projekt Smart akcelerator Pardubického kraje. Jednim
z hlavnich cilQl je pfiprava strategickych projektd (strategickych intervenci), které reflektuji
potieby jednotlivych odvétvi a stakeholderl v Pardubickém kraji a podporuji jejich rozvoj
a posilovani konkurenceschopnosti a inovativnosti v ramci kraje.

2.2 Predmét verejné zakazky

Pfredmétem verejné zakdzky je poskytovani komplexnich sluieb pfi tvorbé kreativnich
a medialnich Online konceptl a pribéziné poskytovani jednorazovych ¢i opakujicich se sluzeb
v ramci realizace komunikaéni strategie projektu Paradni kraj v nasledujicich oblastech:

2.2.1 Navrh a komplexni redesign webové stranky www.paradnikraj.cz

Navrh a tvorba vizudlni podoby a vytvoreni nové struktury webové stranky v ndvaznosti
na zaddani ve formé klientského briefu. Navrh a vytvoreni dalSich funkénich a obsahovych
feSeni dle vlastniho ndvrhu dodavatele, tvorba komplexnich grafickych navrh(, prace
s obsahem, kompletni copywriting (headline, bodycopy ad.), prace s fotografiemi.

Zadavatel vyslovné upozornuje ucastniky, Ze tato ¢ast predmétu plnéni musi byt provedena
ve |lhaté 4 mésicl ode dne podpisu smlouvy s vybranym dodavatelem.



Vybrany dodavatel bude rovnéz povinen ode dne ucinnosti smlouvy prevzit od stavajiciho
poskytovatele sprdvu webové stranky www.paradnikraj.cz, a po dobu trvani smlouvy zajistit
jeho fadnou spravu, a k poslednimu dni trvani smlouvy bude povinen spravu shora uvedené
webové stranky predat zpét Zadavateli nebo Zadavatelem ur¢enému subjektu.

2.2.2 Zajisténi obecnych grafickych praci

Zajisténi kompletniho grafického zpracovani a uprav klicovych vizuall do poZadovanych
formata dle konkrétni potieby zadavatele. Nejc¢astéji se bude jednat o nasledujici adaptace:
online uziti atd.

2.2.3 Navrh a aplikace komunikaéni a medialni strategie v online prostiedi v Ceské
republice

Medidlni planovani komunikacni kampané a tvorba medialni strategie, urceni prvki
komunikacniho mixu vcetné ptipravy konkrétnich mediapland a ndvrhd monitoringu
a hodnoceni efektivity téchto kampani dle konkrétniho zadani zadavatele, ndkup medialniho
prostoru a placend podpora obsahu na socialnich sitich.

2.2.4 Tvorba obsahu pro komunikaci projektu Paradni kraj v online

Zajisténi fotoprodukce, grafickych praci, ilustraci, text( a ndvrh a realizace aplikaci. Vedeni
tfetich stran pfi vytvareni organického obsahu pro socidlni sité a zajisténi veskeré produkce
s tim souvisejici.

Soucdsti plnéni zejména v ramci viech vySe uvedenych bodl je dale povinnost spoluprace
vybraného dodavatele s dalSimi dodavateli zadavatele pfi realizaci dil¢ich pInéni, ktera nejsou
pfedmétem této verejné zakdzky (napf. video produkce, vyuziti influencerl a experti),
a to v souladu s pozadavky zadavatele na Uspésné naplnéni cili této verejné zakdzky. Soucasti
plnéni ze strany dodavatele je rovnéz zajisténi prezentace vystupl na odbornych akcich (napfr.
platformy, KRPI), a to minimdlné v rozsahu v rozsahu ¢tyfikrat v pribéhu kazdych 6 mésicl
trvani smlouvy.

2.3 Podrobna specifikace predmétu verejné zakazky a podminky plnéni

Podrobnosti k predmétu a plnéni verejné zakazky jsou dale uvedeny v zavazném navrhu
Ramcové smlouvy o poskytovani sluzeb (dale jen ,Smlouva“), ktery tvofi Pfilohu ¢. 1 této
Zaddavaci dokumentace a v Priloze €. 2a a Pfiloze €. 2b této Zaddvaci dokumentace. S vybranym
Dodavatelem Zadavatel uzavie ramcovou dohodu dle ustanoveni § 131 a nasl. ZZVZ. Smluvni
stranou ramcové dohody bude Zadavatel a jeden Ucastnik zaddvaciho fizeni.

3. Kvalifikace
Zadavatel v rdmci kvalifikace pozaduje po Dodavatelich v zaddvacim fizeni prokazani:

3.1 Zakladni zpasobilosti

Zpusobilym neni Dodavatel, ktery:
a) byl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pred zahajenim zadavaciho ftizeni
pravomocné odsouzen pro trestny ¢in uvedeny v pfiloze ¢. 3 k ZZVZ nebo obdobny


http://www.paradnikraj.cz/

trestny ¢in podle pravniho fadu zemé sidla Dodavatele; k zahlazenym odsouzenim
se nepfihlizi,

b) ma v Ceské republice nebo v zemi svého sidla v evidenci dani zachycen splatny dafiovy
nedoplatek,

c) ma v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo
na penale na verejné zdravotni pojisténi,

d) ma v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo
na pendle na socialni zabezpeceni a prispévku na statni politiku zaméstnanosti,

e) je v likvidaci, proti némuz bylo vydano rozhodnuti o Upadku, vici némuz byla nafizena
nucena sprava podle jiného pravniho predpisu nebo v obdobné situaci podle pravniho
fadu zemé sidla Dodavatele.

Je-li Dodavatelem prdavnicka osoba, musi podminku § 74 odst. 1 pism. a) ZZVZ spliiovat tato
pravnicka osoba a zaroven kazdy clen statutdrniho organu. Je-li clenem statutdrniho organu
Dodavatele pravnickd osoba, musi podminku podle § 74 odst. 1 pism. a) ZZVZ splrfiovat

a) tato pravnickd osoba,

b) kazdy ¢len statutarniho organu této pravnické osoby,

c) osoba zastupuijici tuto pravnickou osobu ve statutarnim orgdnu Dodavatele.

Ucastni-li se zadavaciho Fizeni pobo¢ka zavodu
a) zahranicni pravnické osoby, musi podminku podle § 74 odst. 1 pism. a) ZZVZ splfovat
tato prdvnicka osoba a vedouci pobocky zdvodu,
b) ceské pravnické osoby, musi podminku podle § 74 odst. 1 pism. a) ZZVZ splfiovat osoby
uvedené v § 74 odst. 2 ZZVZ a vedouci pobocky zavodu.

Dodavatel prokazuje splnéni podminek zékladni zpGsobilosti ve vztahu k Ceské republice
predloZenim:
a) vypisu z evidence Rejstfiku trestl (§ 74 odst. 1 pism. a) ZZVZ),
b) potvrzenim pfislusného finan¢niho Uradu (§ 74 odst. 1 pism. b) ZZVZ),
c) pisemného Cestného prohlaseni ve vztahu k spottfebni dani (§ 74 odst. 1 pism. b) ZZVZ),
d) pisemného ¢estného prohldseni (§ 74 odst. 1 pism. c) ZZVZ),
e) potvrzenim pfislusné okresni spravy socidlniho zabezpeceni (§ 74 odst. 1 pism. d) ZZVZ),
f) vypisu zobchodniho rejstiiku nebo cestnym prohldsenim v pfipadé, Ze neni
v obchodnim rejstfiku zapsan (§ 74 odst. 1 pism. e) ZZVZ).

Je-li Dodavatelem pravnicka osoba nebo je-li clenem statutarniho organu pravnicka osoba,
postupuje se pfi prokazovani zakladni zpUsobilosti Dodavatele zplisobem dle § 74 odst. 2 ZZVZ.
Je-li Dodavatelem osoba se sidlem v zahrani¢i, prokazuje splnéni podminek zakladni
zpUsobilosti dle pism. a) vySe pouze ve vztahu k zemi svého sidla.

3.2 Profesni zpusobilosti

a) Dodavatel prokazuje splnéni profesni zpusobilosti v souladu s § 77 odst. 1 ZZVZ
ve vztahu k Ceské republice pfedloZenim:
e vypisu z obchodniho rejstfiku nebo jiné obdobné evidence, pokud jiny pravni
predpis zapis do takové evidence vyZaduje,
b) Dodavatel prokazuje splnéni profesni zpUsobilosti v souladu s § 77 odst. 2 pism. c) ZZVZ
ve vztahu k Ceské republice pfedlozenim:



e dokladu o opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich predpis(i v rozsahu
odpovidajicim predmétu zakazky, zejména doklad prokazujici ptislusné
Zivnostenské opravnéni ¢i licenci.

3.3 Technicka kvalifikace

Zadavatel pozaduje prokazani splnéni technické kvalifikace v souladu s § 79 zakona.
Technickou kvalifikaci splfiuje Dodavatel, ktery predlozi:

a) Seznam vyznamnych sluzeb poskytnutych Dodavatelem za posledni 3 roky pred zahajenim

zaddvaciho fizeni (§ 79 odst. 2 pism. b) ZZVZ), s uvedenim jejich rozsahu a doby poskytnuti.

Tento seznam bude obsahovat Udaje o Zadavateli (ndzev, adresa, kontaktni osoba,

u které je mozno referenci ovéfit), mistu a terminu plnéni a finanénim objemu poskytnuté
sluzby.

Z tohoto seznamu bude jednoznacné vyplyvat, Ze Dodavatel v poslednich tfech letech pred

zahdjenim zaddvaciho fizeni poskytoval alespon 4 (tyfi) vyznamné dodavky Ci sluzby, pficemz:

i. predmétem 2 (dvou) sluzeb musi byt ndvrh a realizace komunikacni strategie

kampané, poskytovani poradenstvi a sluzeb v oblasti marketingu a Public Relations

s vyjimkou ndkupu medidlniho prostoru ¢i reklamnich predmétl s tim, Ze hodnota

takto poskytnutych sluzeb dosahla vidy jednotlivé alespori 2 000 000 K¢ bez DPH a tyto

sluzby byly poskytovany vidy po dobu nejméné 12 (dvandacti) po sobé jdoucich mésica.

ii. predmétem dalSich 2 (dvou) sluzeb musi byt navrh a realizace komunikacni strategie
kampané, poskytovani poradenstvi a sluzeb v oblasti marketingu a Public Relations
s vyjimkou ndkupu medidlniho prostoru ¢i reklamnich predmétud v oblasti vefejného
sektoru s tim, Ze hodnota takto poskytnutych sluzeb dosahla vidy jednotlivé alespon
1 000 000 K¢ bez DPH.

Kazdda vyznamnd dodavka ¢i sluzba musi byt odvedena pro jiného objednatele.

Dodavatel predloZi seznam vyznamnych dodavek ¢i sluzeb, ktery bude mit formu ¢estného
prohlaseni a ve kterém pro kazdou z vyznamnych dodavek ¢i sluzeb uvede alespon:

a) identifikaci objednatele,

b) finanéni hodnotu vyznamné dodavky ¢i sluzby (u plnéni zasahujicich do budoucnosti
uvede dodavatel rozsah pInéni ve finan¢nim vyjadieni v K¢ vztahujicim se ke dni podani
nabidky, budouci pInéni nebudou uznana),

c) dobu poskytnuti dodavky &i sluzby.

Ze seznamu vyznamnych doddvek ¢i sluzeb musi jednoznacné vyplyvat, Ze dodavatel
v uvedeném obdobi (v poslednich 3 letech) poskytoval vyznamné dodavky ¢i sluzby
dle pozadavku zadavatele.

b) Seznam odborniki (realiza¢ni tym dodavatele) a osvédceni o vzdélani a odborné
kvalifikaci dle & 79 odst. 2 pism. c) a d) ZzvVz

Zadavatel pozaduje predlozeni seznamu osob (¢len tymu), které se budou podilet na plnéni
vefejné zakazky, tj., aby byly uréeny osoby odpovédné za plnéni jednotlivych predmétl
verejné zakazky.



Splnéni technickych kvalifikacnich predpokladl dle tohoto ¢lanku prokdze Dodavatel,
ktery predloZi seznam osob (¢lenl tymu) sloZzeny minimdlné z ndasledujicich odbornych osob
splfiujicich minimalné nasledujici pozadavky Zadavatele:

i. 1 osoba — vedouci tymu na pozici Account Manager spliiujici nasledujici pozadavky
(kumulativné):

e fadneé ukoncené stredoskolské vzdélani;

e minimalné 5 let nepretrzité praxe v oblasti reklamy nebo Public Relations
nebo marketingu;

e vposlednich 5 letech vedl alespoil 2 projekty v minimdlnim objemu
2 000 000 K¢ bez DPH jednotlivé (nezahrnuje ¢astku medidlniho rozpoctu)
a tyto sluzby byly poskytovany vzdy po dobu nejméné 12 (dvanacti) po sobé
jdoucich mésica.

ii. 1 osoba — ¢len tymu na pozici Creative Director splnujici nasledujici pozadavky
(kumulativné):

e tadné ukoncené vysokoskolské vzdélani;

e minimalné 3 roky nepretrZité praxe v oblasti vytvareni ndvrh(i a implementace
kreativnich rfesSeni komunika¢nich kampani na pozici Creative Director nebo
obdobné;

e vposlednich 3 letech se aktivné podilel na minimdlné 2 projektech,
jejichz predmétem bylo vytvareni ndvrh( a implementace kreativnich feseni
v ramci marketingové kampané.

iii. 1 osoba - clen tymu na pozici Copywriter spliujici nasledujici pozadavky:
e fadné ukoncené stredoskolské vzdélani;
e minimalné 3 roky nepretrzité praxe v oblasti marketingové komunikace.

iv. 1 osoba - ¢len tymu na pozici Web Designer splnujici nasledujici pozadavky:
e tadné ukoncené stredoskolské vzdélani;
e minimalné 3 roky nepretrzité praxe v oblasti digitdlniho prostfedi na pozici
web designera;
e realizace alespon dvou zakazek spocivajicich v grafickém navrhu webu.

Zadavatel k tomu déle stanovi podminku, Ze kazda osoba muze byt na jednotlivou pozici tymu
obsazena pouze jednou, tj. jedna osoba nesmi zastavat vice pozic v rdmci vyse specifikovaného
realizacniho tymu. Zadavatel vyslovné poZaduje, aby se osoby uvedené Dodavatelem
v seznamu ¢lent odborného tymu ve vztahu k pfislusSnému plnéni dle verejné zakazky fakticky
pfimo podilely na realizaci vefejné zakdzky, a to ve vztahu k poZadovanym pozicim,
resp. v rozsahu odpovidajicim poZzadovanym zkusenostem a potfebam pfi plnéni verejné
zakazky.

Dodavatel prokaze splnéni tohoto kvalifikacniho pfedpokladu predlozenim uUplného seznamu
osob odpovédnych za poskytovani sluzeb a strukturovanych profesnich Zivotopis(, z nichz
bude vyplyvat, Ze osoby podilejici se na plnéni predmétu verejné zakazky spliuji vySe uvedené
poZadavky Zadavatele dle vymezené Urovné tohoto kvalifikacniho predpokladu.
Strukturované profesni Zivotopisy musi obsahovat informace, ze kterych bude jednoznacné



vyplyvat splnéni veSkerych pozadavkl Zadavatele na ptislusného ¢lena tymu. Zejména bude
obsaZeno:
e jméno a pfijmeni, kontakt;
e nejvyssi dosazené vzdélani (obdobi, ndzev a typ organizace poskytujici vzdélani);
e pracovni zkuSenosti a profesni praxe vztahujici se k predmétu verejné zakazky (obdobi,
nazev zaméstnavatele, dosazena pozice);
e dalsi pfipadné dovednosti a zkuSenosti ve vztahu k plnéni verejné zakdazky;
e (Cestné prohlaseni o pravdivosti Udaji uvedenych v Zivotopise a prohlaseni o souhlasu
se zapojenim do realiza¢niho tymu uchazece;
e datum a vlastnoruéni podpis pracovnika.

3.4 Prokazovani kvalifikace ziskané v zahranici

V pripadé, Zze byla kvalifikace ziskana v zahraniéi, prokazuje se doklady vydanymi podle
pravniho radu zemé, ve které byla ziskana, a to v rozsahu poZzadovaném Zadavatelem v ¢l. 3.1
a 3.2 této Zadavaci dokumentace.

3.5 Kvalifikace v pfipadé spoleéné uéasti Dodavatelu

V pripadé spolecné ucasti Dodavatelll prokazuje zakladni zpUsobilost (¢l. 3.1 této Zadavaci
dokumentace) a profesni zplsobilost podle § 77 odst. 1 ZZVZ (¢l. 3.2 pism. a) této Zaddvaci
dokumentace) kazdy Dodavatel samostatné.

3.6 Prokazani kvalifikace prostfednictvim jinych osob

Dodavatel muizZe prokazat profesni zpUsobilost a/nebo technickou kvalifikaci, s vyjimkou
kritéria dle § 77 odst. 1 ZZVZ, prostfednictvim jinych osob. Dodavatel je v takovém pfipadé
povinen Zadavateli predlozit:
a) doklady prokazujici spInéni profesni zplsobilosti podle § 77 odst. 1 ZZVZ jinou osobou;
b) doklady prokazujici splnéni chybéjici ¢asti profesni zplsobilosti prostfednictvim jiné
osoby;
c) doklady o splnéni zakladni zpUsobilosti podle § 74 ZZVZ jinou osobou;
d) pisemny zavazek jiné osoby k poskytnuti plnéni uréeného k plnéni verejné zakazky nebo
k poskytnuti véci nebo prav, s nimiz bude Dodavatel opravnén disponovat v ramci
plnéni verejné zakdzky, a to alespon v rozsahu, v jakém jind osoba prokazala kvalifikaci
za Dodavatele.

Ma se za to, Ze pozadavek podle bodu d) je spInén, pokud obsahem pisemného zavazku jiné

osoby je spolecnd a nerozdilnd odpovédnost této osoby za plnéni verejné zakazky spolec¢né
s Dodavatelem.

3.7 Doklady o kvalifikaci

Doklady o prokazani kvalifikace predklada Dodavatel v souladu s § 53 odst. 4 ZZVZ v kopiich.
Zadavatel si mlze v prlbéhu zadavaciho fizeni vyzadat predlozeni originali nebo uredné
ovérenych kopii dokladt o kvalifikaci.



Doklady prokazujici zdkladni zplsobilost dle ¢l. 3.1 této Zaddvaci dokumentace a profesni
zpUsobilosti dle ¢l. 3.2 pism. a) této Zadavaci dokumentace musi prokazovat splnéni
pozadovaného kritéria zpuUsobilosti nejpozdéji v dobé 3 mésicd prede dnem zahajeni
zaddvaciho fizeni.

3.8 Zmeéna kvalifikace Dodavatele

Dojde-li v prlibéhu zadavaciho fizeni po predlozeni dokladd nebo prohlaseni o kvalifikaci
ke zméné kvalifikace Dodavatele, je Dodavatel Ucastnici se zaddvaciho fizeni povinen
postupovat v souladu s § 88 ZZVZ.

Dozvi-li se Zadavatel, Ze Dodavatel nesplnil povinnost stanovenou v § 88 ZZVZ, bezodkladné
jej vylouci ze zadavaciho fizeni.

4. Vyuiiti poddodavatell

4.1 Seznam poddodavateli

Zadavatel vsouladu s § 105 odst. 1 ZZVZ poZaduje, aby Dodavatelé ve svych nabidkach
predlozZili seznam poddodavatell, pokud jsou Dodavatelim znami, a uvedli, kterou c¢ast
verejné zakazky bude kazdy z poddodavateld plnit.

4.2 \lyznamné ¢innosti

Zadavatel dle § 105 odst. 2 ZZVZ pozaduje, aby byla pfimo vybranym Dodavatelem pfi plnéni
predmétu verejné zakdzky plnéna tato vyznamna ¢innost:

e strategické vedeni zakazky;

o grafické a textové kreativni prace;

e pfiprava a realizace aktivit v rdmci vykonnostniho marketingu.

5. Hodnoceni nabidek

Zadavatel stanovuje, Ze nabidky budou hodnoceny podle jejich ekonomické vyhodnosti.
Ekonomickou vyhodnost nabidek bude Zadavatel hodnotit dle téchto kritérii hodnoceni:

Kritérium Vaha
1 Nabidkova cena za plnéni spocivajici ve vykonech 60 %
agentury
2. Kvalita nabizeného reseni 40 %

5.1 Pozadavky na predloZeni udaju k hodnoceni

Dodavatelé predlozZi ve svych nabidkach k jednotlivym hodnoticim kritériim nasledujici udaje,
které budou slouzit Zadavateli pro hodnoceni nabidek:



5.1.1 1. hodnotici kritérium: Nabidkova cena za pInéni spocivajici ve vykonech agentury —

Ciselné hodnotitelné kritérium

Vramci tohoto hodnoticiho kritéria bude Zadavatel hodnotit vysi nabidkové ceny,
tj. nabidkovou cenu zpracovanou Dodavatelem v nabidce v nize uvedeném smyslu (dale jen
,Nabidkova cena“).

Kritérium nabidkova cena bude hodnocena dle nasledujicich subkritérii:

Kritérium Vaha
1. | Cena za projekt redesignu webovych stranek Paradnikraj.cz 35%
2. | Cena za sluzby a zajiSténi projektového fizeni 65 %

Dodavatel je povinen pro zpracovani nabidkové ceny pouZit predlohu, ktera tvofi Pfilohu €. 3
této Zaddvaci dokumentace (tabulka nabidkové ceny). Bunky, které jsou podbarveny Zlutou
barvou, jsou uréeny pro vyplnéni Dodavatelem. Dodavatel neni opravnén do tabulky
nabidkové ceny zasahovat jinym zplsobem nez vyplnénim Zlutych poli. Pfi nedodrZeni téchto
podminek je Zadavatel opravnén nabidku Dodavatele vyradit z dalSiho hodnoceni a posouzeni
a Dodavatele vyloucit ze zadavaciho fizeni.

Ucastnik mda povinnost specifikovat viechny polozky jednotkovych cen v Pfiloze €. 3 ZD.
Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury bude po vyplnéni tvofit prilohu
rdmcové smlouvy pro plnéni verejné zakazky.

Nabidkova cena zahrnuje veskeré administrativni ¢i jiné naklady Dodavatele. Dodavatelem
nabidnuta cena bude zavazna (nejvyse pfipustna) po celou dobu trvani Smlouvy, kterou neni
mozné prekrolit nebo zménit, pokud to vyslovné neupravuje tato ZD nebo ZZVZ. V ramci
subkritéria 1 bude cena zahrnovat rovné? ptipadnou cenu licence pro tUzemi CR, a to po
neomezenou dobu.

Takto zpracovanou nabidkovou cenu Dodavatel uvede také do predkladaného navrhu
Smlouvy a Kryciho listu.

5.1.2 2. hodnotici kritérium: Kvalita nabizeného feseni

Dil¢i hodnotici kritérium Kvalita nabizeného resSeni je rozdéleno na jednotliva subkritéria.
Vzhledem ke skuteénosti, Ze vySe uvedené dilCi kritérium nelze vyjadfit Ciselné, sestavi
hodnotici komise v kazdém subkritériu pofadi nabidek od nejvhodnéjsi k nejméné vhodné v¢.
podrobného slovniho hodnoceni miry naplnéni v ramci jednotlivych subkritérii na zakladé nize
popsané bodovaci stupnice, kterd predstavuje zplisob hodnoceni jednotlivych nasledujicich
subkritérii:

Nazev subkritéria Vaha
Kvalita navrhu redesignu webu 20 %
Kvalita SWOT analyzy modelového projektu 20 %
Kvalita navrhu kreativniho feSeni komunikace modelového 35 9%
projektu

Kvalita navrhu komunikacéniho planu 25 %

V ramci tohoto dil¢iho kritéria a jednotlivych subkritérii bude nabidka hodnocena ve vztahu



k Zadavatelem vymezenym komunika¢nim cildm, cilovym skupindm a poZadovanym
kvalifikovanym vysledkim kampané. Nejlépe v ramci jednotlivého subkritéria bude
hodnocena nabidka, kterd v nejvétsim rozsahu naplni pozadavky a cile stanovené Zadavatelem
v této zaddvaci dokumentaci, a to z hledisek popsanych dale v ramci jednotlivych subkritérii:

a) Kvalita ndvrhu redesignu webu
V ramci hodnoceni kvality navrhu bude zadavatel nabidku posuzovat dle téchto kritérii:

e zda navrhované teSeni draténého modelu optimalné navazuje na strategické
priority komunikace zadavatele zakotvené ve strategii dle pfilohy €. 2a této ZD;

e zda optimalné zohledriuje funkcionality webu poZadované v zadani dle pfilohy
¢. 2a této ZD;

e grafickd podoba predlozeného navrhu hlavni stranky a jedné podstranky optimalné
vyuziva vizualnich prostfedkd pro komunikaci s cilovymi skupinami projektu,
kombinuje zavazné grafické prvky s kreativnim pfistupem v duchu strategie,
prispiva k prehlednosti a uZivatelskému komfortu.

Za nejkvalitnéjsi bude pokladan ndvrh, ktery nejlépe navazuje na strategii znacky Paradni
kraj se vSemi predpoklddanymi aktivitami, zohlednuje specifika jednotlivych cilovych
skupin z hlediska orientace a tfidéni informaci na webu, umoZiuje rychlou orientaci
a prioritizaci informaci na webu, pracuje s grafickymi a obrazovymi prvky tak, aby mély
nejen informacni, orientacni roli, ale souc¢asné jako celek oslovily dané cilové skupiny.
Nejlepsi navrh rovnéz rozviji zavazné prvky grafického stylu projektu a zhodnocuje znacku
Paradni kraj.

b) Kvalita SWOT analyzy modelového projektu proCS1a CS?2
V ramci hodnoceni kvality SWOT analyzy bude zadavatel posuzovat nabidku dle téchto
kritérii:
e znalost problematiky pofadani a ucasti urcenych cilovych skupin na akcich
podobného zaméreni;
e miru reflexe zjisténi uvedenych ve strategii v pfiloze €. 6 této ZD a z ni vychazejicich
prileZitosti i slabin;
e miru porozumeéni regiondlnich podminek zejména z pohledu moznych rizik;
e miru strategického mysleni pfi hledani prileZitosti pro Uspéch projektu.

Za nejkvalitnéjsi bude pokladana analyza, kterd zohledruje historii projektu, jeho strategii,
specifika cilovych skupin. Nejkvalitnéjsi analyza také cerpa ze zdroji nad ramec informaci
poskytnutych zadavatelem. Soucasné identifikuje atraktivni pfilezitosti pro komunikaci
a rozvoj projektu s hledem na efektivnost takovych rfeSeni. Nejkvalitnéjsi analyza je
vychozim bodem pro pfipravu komunikaéni strategie, s niz je provazana.

c) Kvalita navrhu kreativniho reseni komunikace modelového projektu
V rdmci hodnoceni tohoto subkritétria bude zadavatel posuzovat nabidku dle téchto
kritérii:
e v pfipadé ndvrhu nového klicového sdéleni (sloganu) Uroven potencidlu oslovit
cilové skupiny (tj., v jakém rozsahu a ¢im je podloZena schopnost klicového sdéleni
sloganu oslovit cilové skupiny), jeho efektivitu a soulad s cili komunikacni strategie;




e v pripadé klicového vizudlu soulad se zavaznymi prvky vizualniho stylu, schopnost
oslovit vymezené cilové skupiny, odlisit se a zaujmout, podpofit hlavni sdéleni a cil
komunikace;

e Uroven potencialu vysvétlit cilovym skupindm vSechny aspekty a pfinosy projektu,
a to v ucelené ¢asové ose;

e Uroven potencidlu ovlivnit pfimou ucast cilovych skupin na projektu, a to jak v roli
navstévnik( (CS1), tak vystavovatel( (CS2).

Za nejkvalitnéjsi ndvrh bude povazovdn ten, ktery ma nejvyssi potencial oslovit cilové
skupiny atraktivnim a pro né pfirozenym zplisobem, vyclenit se ze zaplavy reklamnich
sdéleni a zaujmout vizudlné i textové. Soufasné musi mit takovy navrh potencial
rozpracovani do co nejsirsi Skaly komunikacnich ndstroji a potencial rozvoje do dalSich
rocnik( akce.

d) Kvalita ndvrhu komunikaéniho planu

V ramci tohoto subkritéria bude zadavatel hodnotit kvalitu konkrétniho feseni komunikace
z hlediska urovné naplnéni cile, jimZ je v souladu s navrzenou komunikacni strategii predat
hlavni komunikacéni sdéleni takovymi komunikacnimi online kandly a ndstroji, které maji
nejvétsi potencial oslovit a motivovat cilové skupiny k Ucasti na projektu. V ramci
hodnoceni kvality navrhu konkrétniho kreativniho feSeni komunikace bude zadavatel
navrh posuzovat dle téchto kritérii:

e Uroven prace s daty a ndstroji na planovani online kampani zamérené na cilové
skupiny;

e Uroven vyuziti kreativnich ndvrh( pro komunikaci v online prostredi ke zvyseni
zasahu a vyvolani Zadouci reakce;

e Uroven schopnosti pfitahnout pozornost a predat cilové skupiné komunikaéni
sdéleni k modelovému projektu a soucasné jej propojit s platformou
paradnikraj.cz;

e Uroven schopnosti zajistit prabézné sledovani efektivity kampané a adaptaci
medialniho planu podle aktudlnich potreb;

e Uroven schopnosti komplexniho zasahu cilovych skupin v online prostfedi vhodnou
kombinaci prostiedku a kanald.

Za nejkvalitnéjsi komunikacni plan bude zadavatel povazovat ten, ktery logicky provazuje
jeho casti sohledem na maximalni efektivitu a synergie, pokryvd vytéené obdobi
s ohledem na sezénni udalosti. Dale takovy plan musi obsahovat metriky pro méreni
zasahu a interakce cilovych skupin.

K hodnoceni kvality nabizeného feseni ucastnik predlozi:

1)
2)
3)
4)

dratény model redesignovaného webu paradnikraj.cz — v jedné varianté;

grafickou podobu hlavni stranky (home page) — v jedné varianté;

grafickou podobu jedné podstranky dle vlastniho vybéru — v jedné varianté;

reSeni modelového projektu dle zadani v pfiloze €. 5 v jedné varianté ve strukture:

4.1 SWOT analyza projektu pro CS1, SWOT analyza projektu pro CS2

4.2 navrh klicového vizudlu akce pro dalsi rozpracovani (naptiklad plakat, inzerat, online
banner, pfispévek na FB stranku Paradnikraj.cz, profil apod.) ve formatu A4



4.3 navrh banneru pro CS1 ve varianté 1x pro ZS a 1x pro VS ve velikosti 851 x 476
ve formatu dle vlastniho vybéru z uvedenych: GIF, HTML5, PNG, JPEG
4.4 navrh tiskové zpravy o kondani akce
4.5 navrh medialniho online planu v jedné varianté ve strukture
a) navrZzené kanaly a nastroje
b) hlavni komunika¢ni témata
¢) harmonogram
d) rozdélenirozpoctu 350 000 K¢ na produkci a podporu online kanald
e) navrh zpUsobu priibéZzného vyhodnocovani Uspésnosti kampané na zdkladé online
metrik

5.2 Zpusob hodnoceni nabidek podle hodnoticich kritérii

5.2.1 1. hodnotici kritérium: Nabidkova cena

Nabidky budou ve vztahu k jednotlivym subkritériim 1. — 2. v ramci kritéria Nabidkova cena
hodnoceny tak, Ze pro zadavatele nabidkou vyhodnéjsi je nabidka s nizsi nabidkovou cenou,
a to takto:

vV

pocet bodli = 100 x x 100 x vaha
hodnocena nabidkova cena

Bodova hodnota nabidky vypocétena podle vyse popsaného zplsobu bude nisobena vahou
subkritéria a v kazdém subkritériu bude takto vypocétena bodova hodnota subkritéria
pro kazdou nabidku. U kazdé nabidky budou secteny body, které dand nabidka ziskala v rdémci
vSech subkritérii dilé¢iho hodnoticiho kritéria Nabidkova cena. Po provedeném souctu ziska
nabidka, které byl v ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria Nabidkova cena pfifazen nejvétsi pocet
bod(, jako nejvhodnéjsi nabidka sto (100) bodu. Dalsi nabidky ziskaji bodovou hodnotu, ktera
bude vypoctena jako nasobek 100 a poméru bodd, které ziskala hodnocend nabidka k bodim,
které ziskala nabidka nejvhodnéjsi (zaokrouhleno na jedno desetinné misto).

Bodovda hodnota nabidky vypocétena podle vyse popsaného zplsobu bude ndsobena vahou
dil¢iho kritéria Nabidkova cena. Vysledné Cislo bude znamenat pocet bodl dané nabidkyv 1.
hodnoticim kritériu.

5.2.2 2. Hodnotici kritérium: Kvalita nabizeného fesSeni

Hodnoceni nabidek v ramci subkritérii diléiho hodnoticiho kritéria 2 (Kvalita nabizeného
feSeni) bude provedeno nasledujicim zplUsobem. Hodnotici komise bude v rdmci tohoto
subkritéria hodnotit kazdy navrh vyse uvedenym postupem, kdy napfed tento posoudi pomoci
jednotlivych kritérii s prihlédnutim k jejich vzajemnym souvislostem a posléze komise pridéli
pocet bod(l. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh, ktery bude nejlépe
odpovidat zadavatelem vymezenym komunikaénim cilim.

Pro hodnoceni bude pouZita bodovaci stupnice v rozsahu 0 az 100.

Kazdé jednotlivé nabidce bude pfidélena bodova hodnota, ktera odrazi Uspésnost predmétné
nabidky v ramci kazdého jednotlivého subkritéria prislusného dil¢iho hodnoticiho kritéria.
VySe bodové hodnoty bude zjiSténa jako aritmeticky priamér souctu bod( pridélenych



od vsech ¢lenl komise. Hodnotici komise sestavi poradi nabidek v kaidém subkritériu
od nejvhodnéjsi k nejméné vhodné, oznaci nabidku s nejvysSim poctem bodl jako
nejvhodnéjsi a pfriradi ji 100 bod(. Kazdé nasledujici nabidce pak pfifadi takové bodové
ohodnoceni, které vyjadfuje miru splnéni subkritéria ve vztahu k nejvhodné;jsi nabidce.

Na zadkladé miry naplnéni jednotlivych subkritérii dil¢ich hodnoticich kritérii 2 (Kvalita
nabizeného feseni) zadavatel, resp. jim jmenovand hodnotici komise, pfifadi jednotlivym
nabidkam v kazdém subkritériu pfislusny pocet bodd, a to nize uvedenym zplsobem:

100 bod Nejvhodnéjsi nabidka
»vysoka“ Nabizené plnéni je srovnatelné (kvalitativné) s nejvhodnéjsi nabidkou a zadavatel
99 az 75 bodl nema k nabizenému plnéni pfipominky z hlediska naplnéni preferenci zadavatele,

nabidka naplfiuje sledované cile ¢astecné v porovnani s nejvhodnéjsi nabidkou.

yhadpriamérna”“ | Nabizené plnéni je s nejvhodnéjsi nabidkou srovnatelné (kvalitativné) pouze
74 az 50 bodu ¢astecné, zadavatel md k nabizenému plnéni drobné pfipominky z hlediska
naplnéni preferenci zadavatele a nabidka naplfiuje sledované cile ¢astecné
v porovnani s nejvhodnéjsi nabidkou.

Lprimeérnd” Nabizené plnéni je s nejvhodnéjsi nabidkou srovnatelné (kvalitativné) pouze
49 az 25 bod ¢astecné, zadavatel md k nabizenému plnéni podstatné pfipominky z hlediska
naplnéni preferenci zadavatele a nabidka naplfuje sledované cile pouze
omezené v porovnani s nejvhodné;jsi nabidkou.

»podprimérna” | Nabizené plnéni neni srovnatelné (kvalitativné) s nejvhodnéjsi nabidkou,
24 az 1 bodl zadavatel ma k nabizenému plnéni velké mnoistvi zdsadnich pfipominek
z hlediska naplnéni preferenci zadavatele a nabidka nevyhovuje sledovanym
ciliim v porovnani s nejvhodné;jsi nabidkou.

U kazdé nabidky budou secteny body, které dana nabidka ziskala v ramci vSech subkritérii
diléiho hodnoticiho kritéria 2 (Kvalita nabizeného fesSeni). Po provedeném souctu ziska
nabidka, které byl v ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria 2 (Kvalita nabizeného feseni) pfifazen
nejvétsi pocet bod(, jako nejvhodnéjsi nabidka sto (100) bodu. Dalsi nabidky ziskaji bodovou
hodnotu, kterd bude vypoctena jako nasobek 100 a poméru bodu, které ziskala hodnocena
nabidka k bodim, které ziskala nabidka nejvhodnéjsi (zaokrouhleno na jedno desetinné
misto).

Bodova hodnota nabidky vypocétena podle vyse popsaného zplsobu bude nasobena vahou
dil¢iho kritéria 2 (Kvalita nabizeného reseni). Vysledné Cislo bude znamenat pocet bod(i dané
nabidky v 2. hodnoticim kritériu.

5.3 Celkové hodnoceni

Na zakladé souctu bodl ziskanych v jednotlivych hodnoticich kritériich u jednotlivych nabidek
hodnotici komise stanovi Uspésnost nabidek tak, Ze jako nejuspésnéjsi bude hodnocena
ta nabidka, ktera dosahla nejvétsiho (nejvyssiho) celkového poctu boda.

V pripadé rovnosti celkového poctu bod( u dvou ¢i vice nabidek Dodavatell bude rozhodovat
1. hodnotici kritérium, tj. vySe nabidkové ceny.



6. Obchodni a platebni podminky

Zadavatel stanovil obchodni podminky pro realizaci verejné zakazky, a to formou zdvazného
navrhu ramcové smlouvy. Text ndvrhu Smlouvy je Pfilohou €. 1 této Zaddvaci dokumentace.
V rdmci nabidky Dodavatele musi byt predloZzen fadné vyplnény ndvrh Smlouvy.

Smlouva bude uzaviena s jedinym Dodavatelem, ktery bude pro Zadavatele na zakladé jeho
objednavek (dil¢ich smluv) realizovat jednotlivda dil¢i plnéni. Dodavatel bere vyslovné
na védomi, Ze Zadavatel je opravnén kdykoliv v pribéhu trvani smlouvy postoupit veskera sva
prava a povinnosti vyplyvajici z rdmcové smlouvy i jednotlivych dil¢ich smluv na tfeti subjekt.
Dodavatel bere dale vyslovné na védomi, Ze Dodavatel nebude v priibéhu trvani smlouvy
opravnén prevést sva prava a povinnosti vyplyvajici z rdmcové smlouvy a/nebo jednotlivych
dil¢ich smluv na tfeti osobu.

Pokud podava nabidku vice Dodavatell spole¢né, musi byt v zahlavi Smlouvy uvedeni vSichni
Dodavatelé, ktefi poddvaji spole¢nou nabidku, a Smlouva musi byt podepsana opravnénou
osobou vsech Dodavatelu, ktefi podavaji spole¢nou nabidku.

Dodavatelé jsou opravnéni do zdvazného navrhu Smlouvy doplnit pouze své identifikacni
a kontaktni udaje a dalsi udaje uréené k doplnéni. Pouziti jiné Smlouvy anebo provedeni jinych
zmén ¢i doplnéni v ndvrhu Smlouvy ze strany Dodavatele bude povazovano za nedodrzeni
zaddvacich podminek.

7. Dostupnost a vysvétleni Zadavaci dokumentace

7.1 Dostupnost Zadavaci dokumentace

Zadavaci dokumentace je vsouladu s § 96 ZZVZ kdispozici v plném rozsahu na profilu
Zadavatele.

7.2 Vysvétleni Zadavaci dokumentace

Dodavatelé jsou oprdvnéni poZadovat po Zadavateli vysvétleni Zaddvaci dokumentace
na zdakladé pisemné Zadosti o vysvétleni Zadavaci dokumentace (dorucené e-mailem,
prostiednictvim elektronického nastroje ¢i datové schranky) dorucené Povérené osobé
v elektronické formé.

Vysvétleni Zadavaci dokumentace budou vidy uverejnéna na profilu Zadavatele.

Zadosti o vysvétleni Zadavaci dokumentace se podavaji v ¢eském jazyce kontaktni osobé
Povérené osoby uvedené v ¢l. 1. této Zadavaci dokumentace. Pisemnd Zadost o vysvétleni
Zadavaci dokumentace musi byt odeslana v elektronické formé a dorucena z podminek
dle ZzvzZ.

Vysvétleni Zadavaci dokumentace bude uverejnéno na profilu Zadavatele nejpozdé;ji
do 3 pracovnich dnli ode dne doruceni pisemné elektronické zadosti. Vysvétleni bude
zpracovano v ¢eském jazyce.



Zadavatel mUzZe poskytnout Dodavatelim vysvétleni Zadavaci dokumentace i bez predchozi
zadosti Dodavatele.

8. Obsah, forma a zplsob podani nabidek

Zadavatel v souladu s § 37 odst. 2 ZZVZ stanovuje nasledujici:

8.1 Obsah nabidek

Zadavatel doporucuje nasledujici ¢lenéni nabidky:

a) kryci list nabidky;

b) doklady o kvalifikaci (zakladni a profesni zplsobilost a technicka kvalifikace);

c) nabidkova cena zpracovana dle Prilohy €. 3 ZD a pokynl uvedenych v této Zadavaci
dokumentace;

d) kvalita nabizeného feSeni zpracovana dle pokynl uvedenych vtéto zadavaci
dokumentaci;

e) udaje o poddodavatelich Dodavatele dle ¢l. 4. této Zadavaci dokumentace;

f) navrh Smlouvy fadné vyplnény ze strany Dodavatele;

g) dalsi pfipadné doklady nebo udaje.

8.2 Forma a zptisob podani nabidek

Zadavatel poZaduje podani pisemné nabidky, a to pouze v elektronické podobé
prostfednictvim elektronického nastroje.

Nabidka Dodavatele bude poddna prostfednictvim elektronického nastroje X-EN (ddle jen
»elektronicky ndstroj“), ktery splfiuje podminky stanovené § 213 ZZVZ a pozadavky stanovené
vyhlaskou ¢. 260/2016 Sb., o stanoveni podrobnéjsich podminek tykajicich se elektronickych
nastroju, elektronickych ukon( pti zadavani verejnych zakdzek a certifikatu shody a ktery je
dostupny na internetové adrese https://www.vhodne-uverejneni.cz/. Na strankach
elektronického nastroje je dostupny manudl pro Dodavatele https://www.vhodne-
uverejneni.cz/manualy) a kontakty na uZivatelskou podporu. Dodavatel do elektronického
nastroje vlozi jako prilohy vSechny dokumenty, které maji byt soucasti nabidky Dodavatele.

Zadavatel nenese odpovédnost za technické podminky na strané Dodavatele. Zadavatel
doporucuje Dodavatelim zohlednit zejména rychlost jejich pfipojeni k internetu pti podavani
nabidky tak, aby tato nabidka byla podana ve lhGté pro podani nabidek (podanim nabidky
se rozumi odeslani nabidky do néstroje po nahrani veskerych pftiloh).

Nabidka véetné veskerych dokumentl a priloh bude zpracovana v ¢eském jazyce. Pokud
Ucastnik jako soucast nabidky bude predkladat dokumenty i v jiném nez Ceském jazyce, musi
s nimi pfiloZit jejich preklad do ¢eského jazyka (to neplati v pripadé dokument( ve slovenském
jazyce, doklad(i o vzdélani v latinském jazyce). V pfipadé pochybnosti o predloZzeném prekladu
je zadavatel opravnén zadat predlozeni Uredné ovéreného prekladu dokladu do ceského
jazyka tlumoénikem zapsanym do seznamu znalcd a tlumoénik(. U¢astnik mGZe k nabidce



pfiloZit prospekty a obdobné materidly slouzici pro informaci zadavatele, které nejsou
povinnymi doklady pfikladanymi k nabidce, a to i v jiném nez ¢eském jazyce.

Zadavatel si vyhrazuje pravo ovérit a provéfit iUdaje uvedené jednotlivymi ic¢astniky v nabidce.
Zadavatel vyloudi Ucastnika ze zadavaciho fizeni v pfipadé, Ze Ucastnik uvede ve své nabidce
nepravdivé udaje.

Soucasti nabidky bude rovnéz vyplnény Kryci list nabidky, ve kterém budou uvedeny
identifikacni Udaje ucastnika, kontaktni adresa pro pisemny styk mezi Ucastnikem
a zadavatelem. Pokud podava nabidku vice ucastnik( spole¢né (spole¢nd nabidka), uvedou
v nabidce kromé kontaktni adresy dle predchozi véty téZ osobu, kterd bude zmocnéna
zastupovat tyto Ucastniky pfi styku se zadavatelem v pribéhu zadavaciho fizeni.

9. Zpisob podani nabidek

Elektronicka adresa pro podani nabidek:
https://www.vhodne-uverejneni.cz/zakazka/online-marketingove-sluzby-pro-projekt-smart-
akcelerator-pardubickeho-kraje-ii

Systémové cislo: P20vV00004627

Veskeré informace nutné pro podani nabidky v elektronické podobé jsou uvedeny v této
Zaddavaci dokumentaci.

Nabidky musi byt doruceny nejpozdéji do 10. 7. 2020 do 12:00 hod.

10. Otevirani nabidek

Otevirani nabidek je z didvodu umozZnéni podani nabidek pouze v elektronické podobé
neverejné. Otevirani nabidek probéhne v souladu s § 109 ZZVZ.

11. Komunikace mezi Zadavatelem a Dodavatelem

Pri komunikaci mezi Zadavatelem a Dodavateli nesmi byt narusena dlvérnost nabidek
a uplnost Udaja v nich obsazenych. Zadavateli nesmi byt umozZnén pfistup k obsahu nabidek
pred uplynutim Ihlty pro podani nabidek.

Zadavatel stanovi, Ze pro pravni Cistotu zaddvaciho fizeni musi byt veskerd komunikace
se Zadavatelem vedena pouze a vyhradné pisemnou formou v elektronické podobé. Jakykoliv
dalsi zpUsob, napf. osobni jednani, telefonicka komunikace apod., je vyloucen, vyjma vyslovné
upraveného postupu (zejm. jednani o nabidkach s Dodavateli). Veskeré ukony Zadavatele vici
Dodavatelim nebo Ukony Dodavatel( vici Zadavateli v zadavacim fizeni musi mit pisemnou
formu a elektronickou podobu. Ukony vici Zadavateli budou ¢inény smérem k Povérené
osobé uvedené v zahlavi Zadavaci dokumentace.


https://www.vhodne-uverejneni.cz/zakazka/online-marketingove-sluzby-pro-projekt-smart-akcelerator-pardubickeho-kraje-ii
https://www.vhodne-uverejneni.cz/zakazka/online-marketingove-sluzby-pro-projekt-smart-akcelerator-pardubickeho-kraje-ii

Podava-li nabidku vice Dodavatell spolecné, jsou povinni ve své nabidce uvést elektronickou
adresu pro doruéovani pisemnosti Zadavatele. Odeslanim pisemnosti na tuto adresu se ma
za to, Ze ji Zadavatel odeslal vSem Dodavatellm spole¢né nabidky. Zadavatel ma vSak pravo
odeslat pisemnost i kazdému Dodavateli spolec¢né nabidky samostatné.

12.  Dalsi zadavaci podminky

12.1 Zadavaci lhata

Zadavatel nestanovuje zaddvaci Ihatu.

12.2 Rozdéleni odpovédnosti v pripadé spolecné nabidky

Zadavatel v souladu s § 103 odst. 1 pism. f) ZZVZ vyzaduje, aby odpovédnost za pInéni verejné
zakdzky nesli v pfipadé spolecné nabidky vSichni Dodavatelé podavajici spole¢nou nabidku
spole¢né a nerozdilné.

12.3 Podminky pfed uzavienim Smlouvy

Vybranému Dodavateli odesSle Zadavatel v souladu s § 122 odst. 3 ZZVZ vyzvu k predlozeni
originali nebo ovérenych kopii dokladd o jeho kvalifikaci, pokud je jiz nema k dispozici.

Nebude-li mozné zjistit Udaje o skute€cném majiteli postupem podle 122 odst. 4 ZZVZ,
Zadavatel ve vyzvé podle § 122 odst. 3 ZZVZ vyzve vybraného Dodavatele v souladu s § 122
odst. 5 ZZVZ rovnéz k predlozeni vypisu z evidence obdobné evidenci udajli o skutecnych
majitelich nebo ke sdéleni identifikacnich udaji vSech osob, které jsou jeho skuteénym
majitelem podle zakona o nékterych opatrenich proti legalizaci vynosli z trestné cinnosti
a financovani terorismu.

Témito doklady jsou zejména:
a) vypis z obchodniho rejsttiku nebo jiné obdobné evidence;
b) seznam akcionar;
¢) rozhodnuti statutarniho organu o vyplaceni podilu na zisku;
d) spolecenska smlouva, zakladatelska listina nebo stanovy.

12.4 Dalsi prava Zadavatele

Zadavatel si dale vyhrazuje niZze uvedenad prava a podminky:
a) sohledem na povahu predmétu verejné zakdzky Zadavatel nepfipousti moznost
variantnich nabidek dle § 102 ZZVz;
b) pravo posunout predpoklddany termin zahdjeni plnéni verejné zakdzky v souvislosti
s terminem redlného ukonceni zaddvaciho fizeni;
c) neposkytovat Dodavatelim v souvislosti s jejich Ucasti v zadavacim fizeni Zadné platby.



d) zverejnit oznameni o vylouceni ucastnika a oznameni o vybéru Dodavatele na profilu

e)

Zadavatele, pficemZ v takovém pripadé se ozndmeni povaZuji za doru¢end vsem
ucastnikim okamzikem jejich uverejnéni;

odstoupit od smlouvy v pfipadé, Ze Dodavatel uvede v nabidce informace nebo doklady,
které neodpovidaji skutecnosti a mély nebo mohly mit vliv na vysledek zadavaciho
fizeni.

Prilohy Zadavaci dokumentace:

1.
2.

NowusAw

Smlouva o poskytovani sluzeb

Optimalizace a redesign webovych stranek Paradnikraj.cz na zakladé potfeb Smart
akcelerator Pardubického kraje Il (Pfiloha €. 2a)

Online medializace aktivit, marketingovych ndstrojli a kampani na zakladé potreb
projektu Smart akcelerator Pardubického kraje Il (Pfiloha €. 2b)

Tabulka nabidkové ceny

Kryci list nabidky

Modelovy projekt

Marketingova strategie pro podporu inovaci, védy a vyzkumu v Pardubickém kraji
Logomanual

V Pardubicich dne 16. 6. 2020
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