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02.
Uvod

Graficky manual je hlavnim materidlem definujicim firemni design. Tato
pisma, barev, merkantilni tisk (tj. kancelarska sada pro obchodni a uredni
styk, napr. dopisni papiry, obalky, vizitky apod.) a oznaceni reklamnich
predmét.

Graficky manual je originalni a nezaménitelny navod pro pouzivani
prostfedkl jednotného grafického stylu. V tomto smyslu mé zavazny
predpis pro tvorbu, vyrobu a uzivani uvedenych prostredkll. Kazda osoba
podilejici se na aplikaci prostredk( jednotného grafického stylu smi
pracovat pouze v souladu se vSemi pravidly obsazenymi v manualu.

VSechny strany manualu slouzi pouze jako navod k tvorbé predioh. Je
zakazano pouzivat manudl jako predlohu k reprodukci. Zakdzana uziti
prostredku jednotného grafického stylu nevycerpavaji vSechny zptsoby
zakazanych uziti. Zakazana jsou proto také takova graficka zpracovani

a pouziti obchodniho oznadeni, ktera nespliuji pozadavky pravnich
predpisu (zejména pravnich predpisl tykajicich se ochrannych zndmek
a obchodnich oznaceni) a mohou poskodit podnikatelské zajmy znacCky,
resp. kterd odporuji typografickym pravidlim nebo narusuji estetické
vnimani.

Grafické manuadly slouzi jako voditka, maji pomahat budovat kvalitni
a maximalné jednotnou prezentaci firmy s cilem vybudovat spole€nosti
kvalitni a jednotny image. Aby tohoto cile bylo dosazeno, je nutné se
s manualem pedlivé seznamit, ztotoznit se s jeho smyslem a cili
a maximalné dodrzovat jeho pravidla.

Dékujeme, ze dodrzujete
pravidla dana timto manualem

! Je zakadzano z tohoto manualu cokoli skenovat Ci kopirovat.
Jedinym platnym vzorem pro pouziti je elektronicka
podoba jednotlivych prvki a soubort.



03.
Zakladnilogo

Logo (znacka) je graficka podoba nazvu projektu.
Je zakladnim prvkem jednotného vizualniho stylu
a nejvyznamngjsim identifikatore.

Znacka PARADNI KRAJ je tvoFena vyraznym textem,
ktery je obzvlaétnén grafickym prvkem “oci¢ka",
ktery nahrazuje horni ¢ast litery J.

Logo je jedine¢né svou jednoduchosti a Cistotou,
ma plsobit hravé a optimisticky.

Pro spravné uzivani znacky je nezbytné disledné
dodrzovani tohoto grafického manualu.

Tento manudl neni mozné pouzivat jako podklad
pro reprodukci pomoci jakékoli technologie.

K tcelu reprodukce firemnich vizualnich prvku
slouZi data na prilozeném adresafri (soubory).

Jednotlivé varianty loga uvedené déle v tomto
manualu byly vytvoreny tak, aby jejich aplikace
vyhovovala rliznym formatdm a médiim. Veskeré
pouziti loga zplisobem neuvedeném v tomto manualu
je mozné teprve po konzultaci s marketingovym
oddélenim projektu. Ostatni formy uziti neuvedené

v tomto manuélu jsou NEPRIPUSTNE!

PARADNI

KRAJ

/soubory/logo/PK_zakladni_CMYK.eps



04.
Varianty loga

Pozitivni a negativni
pouzitiloga

VSechna loga Ize pouzivat jak v zakladnim
barevném poutziti, tak i ve varienté "negativ”

- logo v bilé barvé na barevné ploSe, nebo "pozitiv”
- logo v ¢erné barveé na bilém pozadi.

Ta,m kde je vyzadovano a umoznuje to tiskova
technologie, je mozné graficky prvek "oci¢ka"
v negativnim i pozitivnim provedeni odlisit odstinem
cerné barvy. Pozitiv 40% a negativ 60% Cerné.

PARADNI
KRAJY

PARADNI

KRAJ

/soubory/logo/PK_pozitiv_CMYK.eps a PK_negativ_CMYK.eps



05.

Znacka v prostoru

Ochranna zéna

Ochrannd zéna je zakladni vymezeni prostoru kolem znacky kam nesmi
za zadnych okolnosti zasahovat jiné grafické prvky, jako je napf. pismo.

Minimalni vzdalenost od okraje stranky, textu, nebo obrazu je
vzdalenost vyznacena na obr. 1. Minimalni vzdalenosti uréuji tzv.
ochrannou zénu. Je zakdzano zkracovani vzdalenosti od okraje stranky
vCetné vkladani pisma Ci grafiky do ochranné zény logotypu. Vyjimku
muUZe tvorit kombinace logotypu a claimu.

Pri zmensSovani i zvétSovani logotypu musi vzdy byt zachovan pomér
stran tak, aby nedoslo k deformaciloga. V pfipadé tisku takovou
technologii, ktera neumoznuje dostatecné rozliSeni /potisk textilu

a pod./, je nezbytné nutné, aby byla zvolena velikost, u které bude
zarucCena Citelnost znacCky.

Minimalni velikost

Logo Ize zvétSovat €i zmenSovat. Minimalni velikost loga
v pozitivnim uziti je 20 mm /obr. 2/, minimalni velikost loga
v negativnim uziti je 25 mm /obr. 3/.

roz$ifena ochrannéd zéna

1/2X 1/2X

minimalni ochranna zéna

1/2X 1/2X

'PARADNI
KRAJY

1/2X 172X

1/2X 172X

PARADNI PARADNI
KRAJY KRAJ




06.

Logo s dovetkem

Logotyp s webovou adresou

Tato verze logotypu s webovou adresou
se vyuziva predevsim v prezentacnich
a reklamnich materialech.

Webova adresa se k logotypu zarovnava opticky
nalevo ve stejné urovni s textem PARADNI KRAJ.

Jeji vysSka je definovana pomeérove vzhledem
k celému logotypu. Text sloganu je vysazen pismem
Ridley Grotesk Medium.

Pro pouzivani logotypu s webovou adresou plati
stejnd pravidla, jaka definuji barevnost logotypu,
ochrannou zénu, zakazané verze i vSechny dalsi
parametry.

Logotyp s webovou adresou existuje i v datové
podobé a neni tfeba jej znovu tvofit.

PARADNI
KRAY

www.paradnikraj.cz

PARADNI
KRASY

www.paradnikraj.cz

PARADNI

KRAJ

www.pdaradnikraj.cz

/soubory/logo/PK_zakladni_web_ CMYK.eps



07
Brand barvy

Barevna specifikace
znacky je jednim z prostredkd
jednotného grafického stylu.

Je nezbytné nutné dodrzovat podminky pro
barevné uziti uvedenév tomto manualu.

Jednobarevna verze loga miZze byt tiSténa pfimou
barvou, nebo stabilizovanym &tyrbarvotiskem
v zavislosti na pouzité technologii tisku.

Definice pfimych barev je ekvivalentem Skaly
Pantone® a odpovida hodnotam v tabulce.

Pozn. Kalibrace jednotlivych ofsetovych tiskaren se
mohou liSit. Pro posouzeni skute¢né barevnosti je
proto rozhodujici porovnani s barevnym vzorem.

Pantone® je ochranna znamka spole€nosti
Pantone?, Inc. USA.

Cervena

CMYK 0/100/91/0
Pantone 485 CU
RGB 237/27/45

Zakladni barvy

Doplrikové barvy

Modra

CMYK 100/56/0/0
Pantone 293 CU
RGB 0/107/182

CMYK 0/0/0/100
Pantone: Process Black CU
RGB 35/31/32




08.
Logo na pozadi

Pravidla pouzivani loga na bilém
a barevném podkladu

Rastr logotypu Ize pouzit od 100 % do 80 %.
Logotyp v rastrované ploSe naopak Ize pouzit pouze
od 0 % do 20 % rastru plochy. V obou pfipadech

je nutné dodrzet minimalni vzdalenost od kraje /viz.
ochranna zoénal.

Pri zmensSovani i zvétSovani logotypu musi vzdy byt
zachovan pomér stran tak, aby nedoslo k deformaci
loga.

Pri pouzivani logotypu na &tyrbarevny podklad
je nezbytné nutné dodrzovat ochrannou zénu,
minimalni velikost a prfedevsim gitelnost logotypu.

Jestlize neni mozné pouzit ani jednu z nasledujicich
variant /nebyla by dodrzena Citelnost/ je dalsi
moznosti pouziti negativniho logotypu

v jednobarevné &i Eernobilé varianté.
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KRAY
100%
PARADNI
KRAY
90%
PARADNI
3
80%
PARADNI
3
70%
PAR i
S
60%
PARADNI
KRAY

10%

PARADNI
KRAY

(&
L]
ul S W
o Oa o
5 ES 5

PARADNI
KRAY
PARADNI
KRAY
PARADNI

60%

100%

/



09.

Zakazané varianty

Zakazané modifikace
znaCky

Veskeré povolené podoby znacky jsou jasné
definovany v tomto manualu. Znacky se nesmi
nikterak upravovat ani barevné, ani tvarové nebo
pouzivat v rozporu s pravidly danymi timto manualem.

Priklady na této strané ukazuji pouze nékteré
nespravné podoby.

10



10.
Typografie

Zakladnim pismem

pro komunikaci je pismo
Aktiv Grotesk, které je zde
vyobrazeno ve vSech rezech.

Pismo se pouziva pro merkantilni tisk, v reklamnich
materialech, pro titulky, hesla a slogany.

Pouzivani jednotného pisma je doporuceno pro
vSechny projektové vystupy, protoze vyrazné
prispiva k jednotnému vizualnimu stylu projektu.

Pozn.: Ve vyjimecnych pfipadech, kdy nejsou

k dispozici pfredepsané fonty nebo kdy jich nelze
pouzit z hlediska formy Ci charakteru tiskoviny, Ize
font nahradit fontem Helvetica Ci Arial.

Rez fontu Regular je nejpouzivanéjsim a to
predevsim pro souvislé a delSi texty.

Rezy Light a Black jsou uréeny pro nadpisy, headliny,

webové adresy a popisky fotek na jednotlivych
materidlech.

Aktiv Grotesk
abcdéfghijkilmnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 (.,

Light
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXZ
0123456789

Light Italic
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXZ
0123456789

17) @H#%&*

Regular
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXZ
0123456789

Italic
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXZ
0123456789

Bold
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXZ
0123456789

Bold Italic
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXZ
0123456789

Pismo Aktiv Grotesk je soucasti sluzby Adobe Fonts
https://fonts.adobe.com/fonts/aktiv-grotesk

11



11.
Merkantilie

Dopisni papir

Dopisni papir se pouziva v barevném
provedeni. Grafické feSeni dopisniho papiru
vychazi z jednotného vizualniho stylu
projektu.

Sablony, které mohou byt dale editovany
a upravovany, jsou soucasti souboru, ktery
je prilozen k tomuto manualu.

Format Adobe lllustrator a Word.

SPECIFIKACE

Rozméry

297 x 210 mm/ DIN A4
Materidl

90 - 120 g/m nenatirany bily

12

ARA
RAJ

Pardubice,

2.5.2020

pan Petr N

Q9

votny

yrobni fi

Firma s.r.o.

|
el

Predme
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condimentum
neque risus ni

Donec accul

maecenas temp
tristique senect

eo accumsan.
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c orci. Integer efficitur finibus felis. Aenean aliquam purus sed mauris ultrices| id vestibulum|

er,

or mauris a augue placerat, at accumsan turpis hendrerit. Pellentesque habitant morbi
s et netus et malesuada fames ac turpis egestas. Gras imperdiet ligula sit amet libero
ngue. Aliquam pharetra, ipsum sed dictum tempus, justa dui vehicula mauris, eget dictum|

ed pharetra et efos sed pretium.

isus nec maximys porttitor, ante dui vulputate erat, dignissim porttitor neque odio vel est|
n dui enim. Nullam nec faucibus elit. Gum sociis natoque penatibus et magnis dis parturi-

ent montes, n
leget magna ul
Class aptent
leu est. Mauri

ehicula volut,
hendrerit est.

maximus, justo

nulla, facilisis at
quam dignissim,

fé

a

pa

id porttitor ullan per, justo massa iaculis lacus, a auctor purus felis a sem. Ut euismod

etur ridiculus mus. Aliquam dignissim est non elit elejfend maximus in atictor arcu. Proin

ugiat.

iti sociosqu ad litara torquent per conubia nostra, per inceptos himenaegs. Morbi justo
magna ac, dapibus convallis nunc. Aliquam convallis [ectus ac felis suscipit, non tempo
Cras rhoncus, ante non ultricies hendrerit, dolor lorem placerat erat, ac posuere nisi urna
liquet lobortis mauris, a malesuada lacus elementum gget. Sed vehicula, magna eget
, nibh dui vulputate odio, non nulla consectetur, accumsan leo eget, bibendum est. Sed id

éﬁ

/

/Adam Coope
bchodni fedi

tel

ROPSKA UNIE S
pske strukturalni a i i

racni program Vyzkum, vivoj a vzdglavani

www.paradnikraj.cz

Kancelarska verze dopisniho papiru je ve formatu MS Word.

Pozn.: Kancelarské tiskarny vétsSinou nepodporuji tisk do kraje, proto je nutné pouzit
predtisténé papiry z offsetu. V jiném pripadé bude mit dopis bilé okraje.

/soubory/merkantilie/PK_dopis.docx a PK_letter A4.ai



12.
Merkantilie

Vizitka

Projektova vizitka je soucasti jednotného
grafického stylu. Grafické zpracovani
odpovida celkovému pojeti vizualni identity.

Vizitky je mozné tisknout pouze ofsetovou
technikou, pfimymi barvami na bily matovy
papir bez struktury.

Sablony, které mohou byt dale editovany

a upravovany, jsou soucasti souboru, ktery je
prilozen k tomuto manualu.

Format Adobe lllustrator.

SPECIFIKACE

Rozméry

90 x 50 mm

Materidl

250 - 300 g/m nenatirany bily

Operacni prograr

PARADNI
KRAJ
Pavlina Paukrtova
markdtihg manazel
M: +420 6P2 166 274
E: pavlinp.paukrtova@geznam.cZ
Projgk{: Smart akce|efator Pardubi¢kgho kraje I
Evv::s:é;n k(':l iIni a investicni fondy Wr

Vjzkum, vivoj a vzdélavan

AR

DN

/soubory/merkantilie/PK_vizitka_st_1.eps a PK vizitka st 2.eps
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13.

Merkantilie

Obélka DL

Dopisni obélka je soucasti jednotného grafického
stylu. Grafické zpracovani odpovida celkovému pojeti
vizualni identity.

Obalky jsou reSeny celobarevnym CMYK ofsetovym
tiskem.

Obélka, kterda muze byt dale editovana a upravovana
je soucasti souboru, ktery je pfilozen k tomuto
manualu. Format Adobe lllustrator.

SPECIFIKACE
Rozméry

220x 110 mm

Materidl

200 g/m nenatirany bily

14

KRAJ

502
.pa

N.pare

166 276
krtova@seznam.cz

adnikraj.cz

EVROPSKA UNIE
Evropské strukturéini a investi¢ni fondy
Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

/soubory/merkantilie/PK_obalka_DL.eps



14.
Merkantilie

Mailovy podpis

Mailovy podpis je elektronické pouziti projektového
loga v kombinaci s textem mailového klienta.

Mailovy podpis m(ize byt doplnén o piktogramy
socialnich siti i o loga vyzadovana projektem.

& New message

To

Subject

Pavlina Paukrtova
marketing manazer

M: +420 602 166 276
E: pavlina.paukrtova@seznam.cz

Projekt: Smart akcelerator Pardubického kraje Il
PARADNI
KRAS

Regionalni rozvojova agentura Pardubického kraje
nam. Republiky 12, 530 21 Pardubice

www.paradnikraj.cz

EVROPSKA UNIE
Evropske strukturalni a investicni fondy
Operacni program Viyzkum, vjvoj a vzdelavani

TBeORW

/soubory/merkantilie/PK_mail_podpis.eps
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15.

Merkantilie

Powerpoint prezentace
format 16:9

Grafické zpracovani PowerPoint prezentace odrazi
zasady vizudlniho stylu.

PowerPointova prezentace je vytvarena ve specialni
Sabloné, veskeré konkrétni texty jsou pak vypliiovany
v pocitaci.

Pro Powerpoint prezentaci vyuzivame pismo
Aktiv Grotesk, které mize byt nahrazeno fontem
Arial CE. VyuZivdme vSech nabizenych fez(l pisma
pro zvyraznéni ¢asti textu.

Celkova barevnost prezentace by méla vychazet ze
zakladni barevnosti viz. Brand barvy.

16

PARADNI
KRAJY

PREZENTACE

PROJEKTU

Verze prezentace 0.01
EVROPSKA UNIE
Evropské strukturalni a investiéni fondy
Operaéni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

PARADNI
KRA3

FAKTA O PROJEKTU

soluptas alte totid qui utemp

p rew occust tetiday esequis evelesc
iaecabor re, occabor itatem et fuga. !

e

MINISTERSTVO SKOLSTVI,
MAADEZE A TELOVTOHOAT

www.paradnikraj.cz

DEKUJEME VAM
ZA POZORNOST

Be. Helena Nevederalova
marketing manazer

M: +420 775 985 662

E: helena.neveceralova@seznam.cz

Regionain rozvojové agentura Pardubického kraje
ném. Republiky 12, 530 21 Pardubice

2020 Parkanihes

/soubory/merkantilie/PK_prezentace_16ku9.pptx




16.

Merkantilie

Newsletter

Newsletter je druh e-mailové zpravy, ktera je
(ne)pravidelné zasilana uZivatel(im, co o to projevili
zajem. Patfi mezi zakladni a vysoce uginné nastroje
internetového marketingu. Termin se pouziva v této
anglické podobg, do ¢estiny se nepreklada.

Newsletter pro projekt PARADNI KRAJ musi
respektovat zakladni principy tohoto manualu
(obshuje logo, barevnost, pismo).

Newsletter je navrzen v Adobe lllustrator a pro jeho
spravnou funkénost je potfeba ho prevézt do formatu
HTML ¢&i do specialniho programu umoznujicino
mailing, napr. Mailchimp®.

PARADNI
KRAS

Aarum, suntiostiunt eos rempor asped magnistiur sint autat minitiur ma quiaspiet modis aut
eture, occatectur ratus alit utam aut que dere nobit el mincipienime lab is dolore volliquam,
core volest, vene pa consed estiur, officia ecaborion nem se nos sum etur ? Quia pro et
laboribus et, te cum alit, accab idio con nus nus comnitatem aut rem nonserum volenis alis

quatent por.

Officident rest aut repedit ionseniti volu ptatio eosamet ulpa nobis aut et inctatem quat
qui nate consequiate volore volecte sunt liquatios dolescimus.atent pore officident rest aut
repedit ionseniti voluptatio eosamet ulpa nobis aut et inctatem quat qui nate consequiate

volore volecte sunt liquatios dolescimus.

Inctuscillaut quam sit lab

Inctuscillaut quam sit labo. Namus ma acculpa ruptatem doluptur

d ullantiae ea quae. Non rernatq uas

Ant quia que solupta teseque dollaut hitibuscil mo.

Aarum, suntiostiunt eos rempor asped magnistiur
sint autat minitiur ma quiaspiet modis aut eture,
occatectur ratus alit utam aut que dere nobit el
mincipienime lab is dolore volliquam, core volest,
vene pa consed estiur, officia ecaborion nem se
nos sum etur ? Quia pro et laboribus et, te cum
alit, accab idio con nus nus comnitatem aut rem
nonserum volenis alis quatent pore officident
rest aut repedit ionseniti volu ptatio eosamet ulpa
nobis aut et inctatem quat qui nate consequiate

|

volore volecte sunt liquatios dolescimus.atent
pore officident rest aut repedit ionseniti volupta-
tio eosamet ulpa nobis aut et inctatem quat qui
nate consequiate volore volecte sunt liquatios
dolescimus

Aarum, suntio
el mincipienime lab is dolore v

Agnisquibus. Ad eate vollant facipsape vollupt as-
piet estotatqui cuptat ut litiis et que sapit quis aut
es expliquia dolupi tae. Sincia doluptatu 07 Qui
sit eatet aut ra pro offica borem cum conem un-
dae cum fuga. Alit pliquam dus. Molo ipsapellest,
solupta ium inctem ut lamus, naturep elluptaquo
teodior mo officimi, nonseque lit fugitiusam que
versperchil molo mod magnatus consedit, cup-
tatem aut ant ommolum nimint la voloria

Agnisquibus. Ad eate vollant facipsape vollupt
aspiet estotatqui cuptat ut litiis et que sapit quis
aut es expliquia doluptae. Sincia doluptatur? Qui
sit eatet aut ra pro offica borum rem cum conem
undae cum fuga. Alit pliquam dus.cuptatem aut
ant ommolum nimint la voloria i cuptat ut ilitis et
que sapit quis aut es expliquia doluptae. Sincia
doluptatur? consedit, cuptatem aut a sincia do-
luptatur?

Odhlasit

TBCOAPW

/soubory/merkantilie/PK_newsletter.eps
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17.
Inzerce

Celostrankovy inzerat A4
PR textova verze

Priklad textového inzeratu.

VSeobecna pravidla: Pri tvorbé inzeratl by se mélo
vychazet ze zakladniho formatu grafiky. Jsou vSak
povoleny mirné modifikace, aby bylo maximalné
vyuzito daného formatu inzerce (fotografie zasahuji
az do krajd, adresa muaze byt dopIinéna o QR kéd, atd.)

Tvorba kazdého inzeratu zadina zjisténim informaci
od redakce daného média. Inzeraty moho byt
umistény na spad ¢i do zrcadla a dle toho je nutné
prizpUsobit vzhled inzeratu.

Pri formatu do zrcadla by mélo byt vzdy pouzito

feSeni s fotografiemi az do kraje, aby nevznikal
zbytecné velky okraj kolem obrazkd.

18
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e Lorem
of John Doe
Ipsum Edition
1998

Aarum, suntiostiunt eos rempor asped magnistiur sint autat minitiur ma quiaspiet modis
aut eture, occatectur ratus alit utam aut que dere nobit el mincipienime lab is dolore vol-
liquam, core volest, vene pa consed estiur, officia ecaborion nem se nos sum etur ? Quia
pro et laboribus et, te cum alit, accab idio con nus nus comnitatem aut rem nonserum

volenis alis quatent por.

Officident rest aut repedit ionseniti volu ptatio eosamet ulpa nobis aut et inctatem quat
qui nate consequiate volore volecte sunt liquatios dolescimus.atent pore officident rest
aut repedit ionseniti voluptatio eosamet ulpa nobis aut et inctatem quat qui nate conse-
quiate volore volecte sunt liquatios dolescimus.

Inctuscillaut quam sit lab

Inctuscillaut quam sit labo. Namus ma acculpa ruptatem doluptur
sam volorrum volest, ad ullantiae ea quae. Non rernatq uasi.
Ant quia que solupta teseque dollaut hitibuscil mo.

Aarum, suntiostiunt eos rempor asped
magnistiur sint autat minitiur ma quiaspi-
etmodis aut eture, occatectur ratus alit
utam aut que dere nobit el mincipienime
lab is dolore volliquam, core volest, vene
pa consed estiur, officia ecaborion nem
se nos sum etur ? Quia pro et laboribus
et, te cum alit, accab idio con nus nus
comnitatem aut rem nonserum volenis alis
quatent pore officident rest aut repedit
ionseniti volu ptatio eosamet ulpa nobis
aut et inctatem quat qui nate consequiate

/soubory/inzerce/lPK_A4 inzerat_text.indd

volore volecte sunt liquatios dolescimus.
atent pore officident rest aut repedit ion-
seniti voluptatio eosamet ulpa nobis aut et
inctatem quat qui nate consequiate volore
volecte sunt liquatios dolescimus.

Agnisquibus. Ad eate vollant facipsape
vollupt aspiet estotatqui cuptat ut ilitiis et
que sapit quis aut es expliquia dolupi tae.
Sincia doluptatu O? Qui sit eatet aut ra pro
offica borem cum conem undae cum fuga.
Alit pliquam dus. Molo ipsapellest, solupta
ium inctem ut lamus, naturep elluptaquo
teodior mo officimi, nonseque lit fugi-
tiusam que versperchil molo mod magna-
tus consedit, cuptatem aut ant ommolum
nimint la voloria

Agnisquibus. Ad eate vollant facipsape
vollupt aspiet estotatqui cuptat ut ilitiis et
que sapit quis aut es expliquia doluptae.
Sincia doluptatur? Qui sit eatet aut ra pro
offica borum rem cum conem undae cum




18.
Inzerce

Celostrankovy inzerat A4
Image verze

Priklad image inzeratu.

VSeobecna pravidla: Pri tvorbé inzeratl by se mélo
vychazet ze zakladniho formatu grafiky. Jsou vSak
povoleny mirné modifikace, aby bylo maximalné
vyuzito daného formatu inzerce (fotografie zasahuji
az do krajd, adresa muaze byt dopIinéna o QR kéd, atd.)

Tvorba kazdého inzeratu zadina zjisténim informaci
od redakce daného média. Inzeraty moho byt
umistény na spad ¢i do zrcadla a dle toho je nutné
prizpUsobit vzhled inzeratu.

Pri formatu do zrcadla by mélo byt vzdy pouzito
feSeni s fotografiemi az do kraje, aby nevznikal
zbytecné velky okraj kolem obrazka.

PARADNI
KRAJY

y

inovace / rozvoj / technologie
Rozvijite
podnikani?

Aarum, suntiostiunt eos rempor asped magnistiur sint autat
minitiur ma quiaspiet modis aut eture, occatectur ratus alit
utam aut que dere nobit el mincipienime lab is dolore
volliquam, core volest, vene pa consed estiur, officia
ecaborion nem se nos sum etur ? Quia pro et laboribus
et, te cum alit, accab idio con nus nus comnitatem
aut rem nonserum volenis alis quatent por.

Officident rest aut repedit ionseniti volu ptatio
eosamet ulpa nobis aut et inctatem quat
qui nate consequiate volore volecte sunt

liquatios dolescimus.atent pore officident ‘%
rest aut repedit ionseniti voluptatio . —
eosamet ulpa nobis aut et inctatem quat =
qui nate consequiate volore volecte
sunt liquatios dolescimus.

/soubory/inzerce/PK_A4_inzerat_img.indd
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19.
Vozovy park

Projektova vozidla Skoda Rapid
a Skoda Rapid Kombi

Oznaceni vozidel je dano velikosti

a prostorem umisténi. Je mozno pouzivat
barevné kombinace, ale vzdy v kontrastnim
provedeni s barvou vozidla tak, aby byla zaru¢ena
Citelnost loga.

Oznaceni mliZze byt provedeno samolepici
folii nebo pomoci airbrush.

Je povoleno pouzit logo a nebo www adresu jako
doplnék na sklo. U uZitkovych voz( (dodavky,
tahace atd...) je mozné také pouzit celopolep.

PARADNI

www.paradnikraj.cz

(\.‘\‘

PARADN I

www.paradnikraj.cz

/soubory/auta/PK_skoda_rapid.eps a PK_skoda rapid combi.eps
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20.

Reklamni predmety

Tri€ko a bezpecnostni paska

Pri pripravé podklad(l pro potisk reklamnich
predmétd, ev. obleceni je vzdy nutné vychazet

z daného konkrétniho predmétu a pak teprve zvolit
grafikcé zpracovani a technologii provedeni.

Prioritou je na téchto materialech dodrzet vzdy
co nejlepsi Citelnost a funkénost. Plati zde zasada,
ze ,méné je nékdy vice".

Pri potisku reklamnich predmétt se ve vétsiné
pripadu (neni-li reklamni predmét zaroven tiskovina)
vyhybame pouziti fotografii a slozitych grafickych
prvku. Zjednodusené rfeceno: mélo by stacit samotné
logo, kombinace loga s www adresou a nebo logo

v kombinaci s headlinem (bude-li vytvoren).
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21.

Reklamni predmety

Hrnicek a vak

Pri pripravé podklad(l pro potisk reklamnich
predmétd, ev. obleceni je vzdy nutné vychazet

z daného konkrétniho predmétu a pak teprve zvolit
grafikcé zpracovani a technologii provedeni.

Prioritou je na téchto materialech dodrzet vzdy
co nejlepsi Citelnost a funkénost. Plati zde zasada,
ze ,méné je nékdy vice".

Pri potisku reklamnich predmétt se ve vétsiné
pripadu (neni-li reklamni predmét zaroven tiskovina)
vyhybame pouziti fotografii a slozitych grafickych
prvku. Zjednodusené rfe¢eno: mélo by stacit samotné
logo, kombinace loga s www adresou a nebo logo

v kombinaci s headlinem (bude-li vytvoren). L Do

PARADNI
KRAJ

www.paradnikraj.cz
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22.
Reklamni predmety

Visacka na krk
a sedaci vak

Pri pripravé podklad(l pro potisk reklamnich
predmétd, ev. obleceni je vzdy nutné vychazet

z daného konkrétniho predmeétu a pak teprve zvolit
grafikcé zpracovani a technologii provedeni.

Prioritou je na téchto materialech dodrzet vzdy
co nejlepsi Citelnost a funkénost. Plati zde zasada,
Zze ,méneé je nékdy vice".

Pri potisku reklamnich predmétt se ve vétsiné
pripadu (neni-li reklamni predmét zaroven tiskovina)
vyhybame pouziti fotografii a slozitych grafickych
prvku. Zjednodusené rfeceno: mélo by stacit samotné
logo, kombinace loga s www adresou a nebo logo

v kombinaci s headlinem (bude-li vytvoren).
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23.

Reklamni predmety

Vlajka a naradi

Pri pripravé podklad(l pro potisk reklamnich
predmétd, ev. obleceni je vzdy nutné vychazet

z daného konkrétniho predmeétu a pak teprve zvolit
grafikcé zpracovani a technologii provedeni.

Prioritou je na téchto materialech dodrzet vzdy
co nejlepsi Citelnost a funkénost. Plati zde zasada,
Zze ,méneé je nékdy vice".

Pri potisku reklamnich predmétt se ve vétsiné
pripadu (neni-li reklamni predmét zaroven tiskovina)
vyhybame pouziti fotografii a slozitych grafickych
prvku. Zjednodusené rfeceno: mélo by stacit samotné
logo, kombinace loga s www adresou a nebo logo

v kombinaci s headlinem (bude-li vytvoren).
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24.

Reklamni predmety

Odznak a tuzka

Pri pripravé podklad(l pro potisk reklamnich
predmétd, ev. obleceni je vzdy nutné vychazet

z daného konkrétniho predmétu a pak teprve zvolit
grafikcé zpracovani a technologii provedeni.

Prioritou je na téchto materialech dodrzet vzdy
co nejlepsi Citelnost a funkénost. Plati zde zasada,
ze ,méné je nékdy vice".

Pri potisku reklamnich predmétt se ve vétsiné
pripadu (neni-li reklamni predmét zaroven tiskovina)
vyhybame pouziti fotografii a slozitych grafickych
prvku. Zjednodusené rfeceno: mélo by stacit samotné
logo, kombinace loga s www adresou a nebo logo

v kombinaci s headlinem (bude-li vytvoren).
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25.

Reklamni predmety

Papirova taska

Pri pripravé podklad(l pro potisk reklamnich
predmétd, ev. obleceni je vzdy nutné vychazet

z daného konkrétniho predmétu a pak teprve zvolit
grafikcé zpracovani a technologii provedeni.

Prioritou je na téchto materialech dodrzet vzdy
co nejlepsi Citelnost a funkénost. Plati zde zasada,
ze ,méné je nékdy vice".

Pri potisku reklamnich predmétt se ve vétsiné
pripadu (neni-li reklamni predmét zaroven tiskovina)
vyhybame pouziti fotografii a slozitych grafickych
prvku. Zjednodusené rfeceno: mélo by stacit samotné
logo, kombinace loga s www adresou a nebo logo

v kombinaci s headlinem (bude-li vytvoren).
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Graficky manual jako soucast Corporate Identity

Termin corporate identity byl poprvé uzit v USA v 50. letech 20. stoleti
a dal by se specifikovat jako firemni styl, jednotny firemni styl, firemni
nebo podnikova identita. Corporate identity mize mit firma, produkt
(znacka); svij jednotny styl mohou mit také spolecenské akce, zemé
i narody, celé staty i jejich oblasti.

Firemni identita byva mylné zaménovana s vyrazem ,image". Mlizeme
mit na mysli image ¢lovéka, firmy, vyrobku, znacky, tedy vizualni viem,
a na strané druhé image vyjadruje i osobni zkusenost, urdité ocekavani,
reference. Image tedy vznika i bez snahy jej vytvaret, néco definovat.
Mezi témito pojmy vznika souvztaznost, protoze corporate identity je
zplUsob dosazeni image a image je vysledkem firemniho stylu. Nemusi
vSak existovat shoda mezi zdmérem a vysledkem. Image se vyviji stejné
jako firemni styl. Impulsem k projektovani corporate identity je tlak
konkurence, stirani rozdil( kvality vyrobkd, nutnost vytvoreni pridané
hodnoty a zapojeni emocionality; dosahuje se s ni vSak mezinarodni
srozumitelnosti a jasnosti. Firemni identita se buduje pro zajisténi
identifikace a jednotnosti komunikace firmy, ta pak pusobi stabilné

a dlivéryhodné pro adekvatni klienty nebo své zaméstnance.

Vybudovanim firemniho stylu je pozice firmy v obdobi stagnace silnégjsi.
Stejny produkt ¢i sluzba mlzZe mit vétsSi cenu nebo obrat. Firemni
identita vSak neni pouze design! Pri prezentaci sluzeb previada vjem
vizualni, ale identitou firmy nejsou jen vizitky, hlavickové papiry a bloky.
a multidisciplinarni problematika. Design, komunikace, marketing, systém
fizeni, chovani zaméstnancll - to jsou oblasti, které jsou zahrnuty do
firemni identity.

Struktura je nasledujici: corporate design, corporate communications,
corporate behaviour (firemni chovani, postoje), corporate culture. Na
firemni identité se odrazi marketingova strategie. Méla by predstavovat
podnikové struktury a byt v souladu s podnikovou kulturou. Charakter
produktu nebo sluzby a podnikatelské zaméry jsou hlavnimi prvky, které
ovliviuji podnikovou identitu.

Zdroj: wikipedia.com




