RRAPK

Priloha ¢. 2a zaddvaci dokumentace

1. Offline inzerce
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Podrobna specifikace predmétu plnéni

Offline inzerce

Cilem offline inzerce je prezentace a propagace technickych, védeckych a inovativnich
obori a odvétvi v Pardubickém kraji prostfednictvim tisténé inzerce v lokalnich
(regionalnich) médiich ¢i méstskych zpravodajich. Nejedna se o inzerci v celostatnich
médiich.

Cilova skupina: siroka verejnost
Podminky pInéni veiejné zakazky:

Zadavatel doda témata z oblasti védy, techniky a inovace a Skolstvi
Dodavatel pripravi grafické zpracovani inzerce a predloiZi je ke schvaleni
zadavateli. Zadavatel si vyhrazuje neomezeny pocet konzultaci a korektur v
pribéhu této zakazky.

Dodavatel vytvofi prehledny mediapldn, ktery schvali zadavatel. Mediaplan
bude obsahovat kompletni informace o terminech otisténi, dodani podkladd,
velikosti inzeratu a planovaném motivu.

Po schvaleni grafického zpracovani pfipravi dodavatel tiskové podklady dle
pozadavk jednotlivych periodik a doda je do médii.

Soucasti kampané je propagace na socialnich sitich Paradni kraj, kterou
provede Online marketingovd agentura. Dodavatel se zavazuje k soucinnosti
s Online marketingovou agenturou.

Na konci kampané doda dodavatel report s pfehledem uvefejnénych inzerat(
v elektronické podobé.
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