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Online medializace aktivit, marketingovych nastroji a kampani na zakladé
potireb projektu Smart akcelerator Pardubického kraje Il

Cile online medializace kampani:

Cilem medializace jednotlivych kampani je formovani znacky Pardubického
kraje na zdkladé identity regionu. Jedna se o nepostradatelny format
komunikace s cilovymi skupinami (odborna verejnost, stakeholdefi, studenti
Z5, SS a VS), jeho? prostfednictvim bude Pardubicky kraj prezentovan jako
moderni priimyslovy region s cilem vzbudit jejich zajem o uplatnéni v oblasti
VaVal (vyzkum, vyvoj a inovace).

Dale je cilem kampani budovani expertni pozice zadavatele, posileni a fizeni
dobré povésti zadavatele v on-line prostfedi a posileni akvizice novych
fanouskd a navstévnikd webu.

ZvySovat povédomi o webu a znacéce Paradni kraj

Vytvoreni komunity fanouskl FB stranky Paradni kraj, ktefi se budou
zapojovat do diskuzi a sdilet své nazory s ostatnimi.

Presvédcit navstévniky webu Paradni kraj, Ze na strankdch naleznou dulezité a
zajimavé informace z oblasti védy, technologie, skolstvi, kulturnich udalosti a
dalSiho déni v Pardubickém kraji.

Informovat o aktualitach a zajimavych udalostech v Pardubickém kraji.

Online kampané

¢ Jednotlivé kampané budou propagovat klicova témata strategie.
e Kampané budou mezi sebou provazané, budou graficky sjednocené a adaptované pro

jednotlivé formaty a oblasti.

e Média:

AdWords — bannery, animované bannery/témata, klicova slova, zajmy, konkrétni weby

Sklik — velké bannery, branding, mobile branding/zajmy (data), Look a like, konkrétni weby

Facebook - newsfeed a carousel/zajmy, look a like
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YouTube - nativni inzeraty a formaty pro YT discovery

e Cileni kampani v jednotlivych systémech:
Display kampané
Cilem je posileni brandu Paradni kraj skrze kontinualni brandové kampané

Vykonnostni posun na Facebooku:

Cileni na uzivatele, ktefi maji zdjem o studium, hledaji novou praci a zajimaji se o védu a
technologie

« vyuziti aktivné look-a-like z navstévnik(i webu Paradni kraj
« promovani prispévkl a maximalizaci dosahu na klicové segmenty publika.
« FBstranka je jiz vytvorena a obsahové aktudlni

GDN a YouTube:

« V Obsahové siti Google — cilit na tematicky relevantni weby zamérené na studenty,
studium, pracovni portaly, odborné weby zabyvajici se védou a technologiemi. Cileni i
klicova slov a témata (napf. studenti),

« cileni na relevantni zajmy cilovych skupin
« stejnécileni plati i pro YouTube video.
Sklik reklamni sit:

« cileni na konkrétni weby a zajmy (studenty, studium, pracovni portaly, odborné weby
zabyvajici se védou a technologiemi),

« spusténi banner( a textovych inzerata

RTB:
« cileni na zajmy o studium, pracovni nabidky, Zivot v Pardubickém kraji,
« tvorba Look a like publika,

« vyuziti brandingu a jinych brandovych formatd,
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Nakup na pfimo:

« vyuziti Adform pro dynamické fizeni kreativy, kterd je uzZivatelim zobrazovana

Socidlni sité

e Sprava socialnich siti — Facebook, Instagram, LinkedIn

e Priprava publikaénich pland ve spoluprdci se zadavatelem

e Rozvrzeni finan¢ni propagace prispévkl na Facebook profilu zadavatele v daném
obdobi

e Realizacni ¢ast redakéni, graficka a kontrolni ¢innost na facebook profilu zadavatele v
daném obdobi

e Financni propagace pfispévkl na LinkedIn profilu zadavatele v daném obdobi

e Publikace prispévkl na Facebook profilu, nastaveni zacileni kazdého prispévku
individudlné a upravovani nakladl podle reakce uzivatell (posileni v pripadé velkého
zajmu o téma, naopak ponizeni v pfipadé vyskytu negativnich reakci)

« Community management — komunikace s uZivateli, feSeni problematickych az
negativnich reakci uzivatell, reSeni krizovych situaci ve spoluprdci se zadavatelem,

aktivni pristup a rychlé reakce

« Vytvareni obsahu ve spolupraci se zadavatelem, ktery pfitdhne fanousky a da jim

ddvod stranku sledovat.

« Provazani prispévkl se znackou Paradni kraj

« Vytvareni reklamnich kampani na Facebooku

« ZaloZeni zkracovace a opatreni odkazli UTM tagy tak, aby byl mozné je sledovat v

Google Analytics a u¢inné vyhodnocovat.
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Instagram

« Vytvéareni obsahu, ktery pfitdahne fanousky a dd jim dlivod stranku sledovat. Tato
aktivita bude probihat ve spolupraci se zadavatelem.

« Priprava publikac¢nich pland ve spolupraci se zadavatelem.

v

« Promovani prispévku, a tak zvySeni dosahu.

« Provazani prispévk( se znackou Paradni kraj

« Vytvéreni reklamnich kampani na Instagramu

LinkedIn

« Vytvareni obsahu, ktery pfitdhne uZivatele a da jim dlvod stranku sledovat. Tato
aktivita bude probihat ve spolupraci se zadavatelem.

« Priprava publikac¢nich pland ve spolupraci se zadavatelem.

v

« Promovani prispévkd, a tak zvySeni dosahu.

« Provazani prispévkl se znackou Paradni kraj.

« Vytvareni reklamnich kampani na LinkedIn

YouTube
« Promovani videi pro zvyseni dosahu a ziskani odbérateld
« Tvorba videi neni predmétem zakazky

« Spusténi nativnich inzeratl a formaty pro YT discovery

« Provazani s webem Pardadni kraj

« Zapojeni YouTube Analytics do vyhodnocovani.
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Reporting efektivnosti online kampani
e Zpracovani reportl vysledkd jednotlivych kampani pomoci Facebooku, Google
Analytics a YouTube Analytics
e Dodavatel pfipravi reporty 1 x za mésic vzdy k 10. dni nasledujiciho mésice
e Dodavatel ptipravi reporty ve formatu pdf

e Dodavatel bude prezentovat vysledky na osobni schlizce se zadavatelem

Cilové skupiny:
Medialni formaty budou cilit na tyto cilové skupiny v ramci Pardubického kraje:

o odbornd verejnost
o malé a stfedni firmy
o studenti zS, SS a VS
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